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просам продажи товаров» (далее – проект) 
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 Предложение пользователя Andrik84 
(поступило на сайт 03.08.2022): 
Не поддерживает проект. 

Не учтено. Автор не пояснил, 
почему не поддерживает про-
ект. 

 

Предложения по ограничению продажи алкогольных напитков, табачных изделий и никотиносодержа-
щих изделий 

пункт 33-
1 под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя FreddyCrew (посту-
пило на сайт 04.08.2022): 
Предлагаю изъять из продажи дешевые «плодово-
ягодные» алкогольные напитки. А также спиртосо-
держащие настойки боярышника и им подобные. 
Алкоголь не должен быть легкодоступным. 
Предложение пользователя Фрося 
(поступило на сайт 04.08.2022) 
Алкоголь в любом виде - ЗЛО. Продаваться не дол-
жен. Но, учитывая менталитет населения, продажа 
алкоголя в специализированных магазинах, на 
окраинах города, только взрослым и в ограничен-
ном количестве 
Предложение пользователя Neadekvatnij 

(поступило на сайт 04.08.2022) 
Насчёт настоек в аптеке можно просто по рецепту 
продавать, а про алкоголь в общем да, всё это дешё-
вое пойло убрать 
Предложение пользователя Алексец 
(поступило на сайт 04.08.2022) 
Я абсолютно против продажи алкоголя не только на 
кассах, но и в любых магазинах в черте города 
Предложение пользователя Человек 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Я голосую против алкоголя не только на кассе, а во-
обще в продаже в черте города. Алкоголь разру-
шает людей, я против разрушения. И требую убрать 
алкоголь из продаж. 
Предложение пользователя ASP 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Дополните пожалуйста, что не только крепкие но и 
слабоалкогольные напитки, а также необходимо за-
претить рекламу алкоголя и электронных устройств 
для курения таких как glo в кассовых и прикассо-
вых зонах а также шкафчиках хранения вещей по-
купателей и рекламу алкоголя на транспортерных 
лентах на кассах и видеомониторах. Потребите-
лями этой рекламы становятся дети и подростки! 
Предложение пользователя hadvig 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Нужна чёткая позиция в борьбе за трезвость насе-
ления без полумер: убрать алкогольные напитки (в 
том числе и слабоалкогольные) и сигареты (в том 
числе и электронные) из магазинов, а также их ре-
кламу. А то сейчас вроде как рекламировать нельзя, 
но иногда можно. 
Предложение пользователя Иулия 

Не учтено.  
Чтобы алкоголь не был лег-
кодоступным, в проекте 
предусмотрен запрет на его 
размещение в прикассовой 
зоне. В этих целях Правила 
продажи отдельных видов 
товаров осуществления об-
щественного питания, 
утвержденных постановле-
нием Совета Министров 
Республики Беларусь от 22 
июля 2014 г. № 703 (далее – 
Правила № 703), дополнены 
пунктом 33-1, которым 
предусмотрено, что не допус-
кается выкладка алкогольных 
напитков в месте проведения 
расчетов с покупателями, а 
также на торговом оборудо-
вании, непосредственно при-
легающем к нему, за исклю-
чением: специализированных 
и (или) фирменных магази-
нов по продаже алкогольных 
напитков; магазинов беспо-
шлинной торговли; магази-
нов и павильонов с торговой 
площадью 400 и менее квад-
ратных метров; магазинов и 
павильонов, расположенных 
в сельской местности; пави-
льонов, расположенных на 
территории сельской местно-
сти; автомагазинов; объектов 
общественного питания. 
Размер торговой площади ма-
газинов, в которых предлага-
ется не осуществлять вы-
кладку алкогольных напит-
ков в месте проведения рас-
четов с покупателями, в 400 и 
более квадратных метров 
определен на основании сле-
дующего. 
В соответствии с перечнем 
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(поступило на сайт 05.08.2022) 
дополнить Правила № 703 пунктом 33-1 
следующего содержания: 
«33-1. Не допускается выкладка алкогольных 
напитков в месте проведения расчетов с покупате-
лями, а также на (в) торговом оборудовании, непо-
средственно прилегающем к нему, за исключением: 
специализированных и (или) фирменных магази-
нов по продаже алкогольных напитков 
магазинов беспошлинной торговли; 
магазинов и павильонов с торговой площадью 400 
и менее квадратных метров; 
магазинов и павильонов, расположенных в сель-
ской местности; 
автомагазинов; 
объектов общественного питания.». 
Интересно, а почему так много исключений??? По-
чему в сельской местности, в фирменных магази-
нах, магазинах беспошлинной торговли и др. надо 
обязательно алкоголь держать на кассе? Нигде ал-
коголь на кассе НЕ НУЖЕН! 
Хотелось бы еще знать, что у нас нынче алкоголь? 
Относится ли к данной категории пиво? 
Предложение пользователя Семейный психолог 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Пункт: 33 дополнить Правила № 703 пунктом 33-1 
следующего содержания: 
«33-1. Не допускается выкладка алкогольных 
напитков в месте проведения расчетов с покупате-
лями, а также на (в) торговом оборудовании, непо-
средственно прилегающем к нему, за исключе-
нием:». 
Без исключений, вне зависимости от площадей и 
т.п. 
Необходим перенос всей торговли алкогольными 
напитками и табачными изделиями из продоволь-
ственной сети в специализированные торговые 
точки, расположенные за чертой города, либо в той 
части городской застройки, которая максимально 
удалена от детских учреждений. 
Предложение пользователя Gandalf 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Поддерживаю данный проект правового акта. 
В догонку: Запретить открытые алкогольные стел-
лажи на самых видных местах в магазинах и на за-
правках ГСМ, а также рекламу алкоголя и элек-
тронных устройств курения. На все это смотрят 
дети и безвольные взрослые. Если вечером каждой 
пятницы народ будет собираться не для того, чтобы 
выпивать и курить, а для того, чтобы обсуждать те-
кущее положение дел, то и образование, и меди-
цина, и культура сильно изменятся в лучшую сто-
рону ещё при жизни текущего поколения. 
Предложение пользователя Александр Минько 
(поступило на сайт 05.08.2022) 
Комментарий к фрагменту проекта НПА: 

товаров, подлежащих вклю-
чению субъектами торговли в 
ассортиментные перечни то-
варов для продовольствен-
ных неспециализированных 
магазинов с универсальным 
ассортиментом товаров, уста-
новленным постановлением 
Министерства антимоно-
польного регулирования и 
торговли Республики Бела-
русь от 19 ноября 2020 г. № 
74, для продовольственных 
неспециализированных мага-
зинов с универсальным ас-
сортиментом товаров, к мага-
зинам с торговой площадью 
менее 400 квадратных метров 
относятся только небольшие 
гастрономы и прочие мага-
зины с торговой площадью 
до 20 квадратных метров, 
в которых продажа алкоголь-
ных напитков запрещена аб-
зацем вторым подпункта 1.14 
пункта 1 статьи 11 Закона 
Республики Беларусь от 27 
августа 2008 г. № 429-З «О 
государственном регулиро-
вании производства и обо-
рота алкогольной, непище-
вой спиртосодержащей про-
дукции и непищевого этило-
вого спирта» (далее – Закон 
об алкоголе). Гастрономы с 
торговой площадью от 400 до 
600 квадратных метров не 
включены в проект постанов-
ления, так как аналогичную 
площадь имеют универсамы, 
что может увеличить значи-
тельно количество магази-
нов, в которых допускается 
выкладка алкогольных 
напитков в месте расчета с 
покупателями. 
В целях повышения цен на 
алкогольные напитки МАРТ 
20 апреля 2022 г. приняты по-
становления № 33 и 34, кото-
рыми повышены предельные 
минимальные цены на алко-
гольные напитки крепостью 
свыше 28 %, производимые и 
(или) реализуемые на терри-
тории Республики Беларусь 
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Пункт: 321 Элемент текста: Комплекса мер преду-
смотрено введение запрета на продажу крепких ал-
когольных напитков в прикассовой зоне. 
Разрешить торговать только в СПЕЦИАЛИЗИРО-
ВАННЫХ магазинах (в расчёте один магазин на 10 
тысяч человек). При этом в этих специализирован-
ных магазинах продажа каких-либо других товаров 
(кроме табачно-алкогольных ядов) НЕ допускается. 
Сами магазины располагаются не ближе 500 метров 
от жилых помещений, учебных заведений, мест 
массового отдыха людей, спортивных и культур-
ных сооружений, аэропортов, вокзалов, пунктов 
общественного питания, включая бары, рестораны, 
кафе, летние палатки и др. Другими словами, за 
пределами населённых пунктов (поселений). При 
этом расстояние определяется по ортодромии, то 
есть по геодезической прямой от объекта до дверей 
специализированного магазина. 
Кто хочет тот и приедет в магазин, а навязчивой 
продажи в шаговой доступности не будет. 
Такой опыт уже есть в некоторых странах. 
Предложение пользователя Сергей Дробышев-
ский 
(поступило на сайт 06.08.2022) 
Предлагаю во всех магазинах продажу алкоголя и 
табака выносить в специализированный отдел, же-
лательно с отдельным входом в этот отдел и про-
давцом, отдельной кассой. 
Это решит много вопросов - ограничит контакт де-
тей, снизит очереди, создаст рабочие места. 
Если магазин не может создать такой отдел, то за-
претить продавать там табак и спиртное. 
В автомагазинах продавать продукцию по запро-
сам, без выкладки. 
Предложение пользователя Аллес 
(поступило на сайт 06.08.2022) 
Предлагаю осуществить полный запрет продажи 
алкоголя и алкогольной продукции в гастрономах и 
иных продуктовых магазинах. 
Продажа должна осуществляться только в специа-
лизированных магазинах, куда будут приходить 
только пьющие и зависимые. Тем самым дети и мо-
лодое поколение не будут подвержены насильной 
рекламе продажи и употребления спиртного. 
Минимально сделать продажу спиртного только в 
спецотделах магазинов, вдалеке от касс и товаров, 
которые покупают и рассматривают несовершенно-
летние граждане. Не секрет, что навязчивая визу-
альная реклама в виде красочных полок и этикеток, 
влияет на продаваемость данного товара. 
Надо выбрать что-то одно: Здоровую трезвую 
нацию или огромную прибыль от спиртного!!! 
Предложение пользователя Татитати77 
(поступило на сайт 06.08.2022) 
Я ЗА полное исключение алкоголя из продажи в ма-
газинах, он не относится к продуктам питания и не 

(за 0,5 литра алкогольного 
напитка крепостью 40 %) с 
5,79 руб. до 6,68 руб., вина 
плодовые крепленные мароч-
ные, улучшенного качества и 
специальной технологии за 
0,7 л. крепостью 18 % с 3,09 
руб. до 3,54 руб. 
Справочно: пиво и слабоалко-

гольные напитки с объемной 

долей этилового спирта 7 и 

более процентов не отно-

сятся к алкогольным напит-

кам. 
Наибольшее количество ма-
леньких магазинов находится 
в сельской местности или яв-
ляются магазинами шаговой 
доступности. Запрещение 
продажи в них алкогольных 
напитков ограничит возмож-
ность сельского населения 
приобрести алкогольные 
напитки, в том числе для про-
ведения свадеб, похорон, 
других подобных мероприя-
тий. 
Режим работы розничных 
торговых объектов и объек-
тов общественного питания 
устанавливается в соответ-
ствии с постановлением Со-
вета Министров Республики 
Беларусь от 9 июня 2021 г. 
№ 319 «О согласовании ре-
жима работы розничных тор-
говых объектов, объектов об-
щественного питания, торго-
вых центров и рынков после 
23.00 и до 7.00», которым 
предусмотрено, что согласо-
вание режима работы выше-
указанных объектов осу-
ществляется районными, го-
родскими исполкомами 
(кроме г. Минска), местными 
администрациями районов в 
г. Минске, администрацией 
индустриального парка «Ве-
ликий камень» (уполномо-
ченные органы) по месту 
нахождения объектов. 
Уполномоченный орган 
вправе отказать в согласова-
нии режима работы объекта 
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должен быть на виду у детей и подростков. Выно-
сите продажу алкоголя в специализированные ма-
газины за административную черту города. Алко-
гольные напитки – это узаконенный яд. Доходы от 
алкоголя рядом не стоят с расходами, которые по-
том несёт государство на поддержание потерян-
ного здоровья людей, ущербы от производствен-
ных травм и так далее. Следует запретить продажу 
алкоголя на автозаправочных станциях, а также 
убрать любую рекламу, которая ассоциируется с 
алкоголем - а то сейчас хитрые производители во-
дочных изделий выпускают воду в бутылках, 
сильно напоминающих водочные и рекламируют 
питьевую воду под своими водочными брендами, 
таким образом обходя запрет рекламы 
Предложение пользователя Ольга 
(поступило на сайт 08.08.2022) 
Предлагаю добавить в качестве мер, направленных 
на пропаганду здорового образа жизни, снижение 
количества магазинов и ларьков для продажи та-
бачных изделий. Пора отменить уже эту агрессив-
ную рекламу табачных изделий "Табакерка в каж-
дый двор", пропагандирующую курение. Если в де-
ревне какой, где эта табакерка единственное место, 
где можно купить курево, еще как-то можно по-
нять, то в Минске их вообще не должно быть. Что 
это за мода такая ставить табакерки во дворах за 
100 метров от торгового центра с несколькими ма-
газинами, в каждом из которых для бухла и курева 
есть выделенная касса без очереди? Подготовка но-
вых потребителей, чтобы дети из школ и садиков, 
возле которых ставят табакерки, думали, что это 
нормально? Зачем табакерки на остановках? Чтоб 
паровозы стояли дымили там, мешая всем осталь-
ным? 
Предложение пользователя SecretSilent 
(поступило на сайт 04.08.2022) 
В нашей стране необходимо производить политику 
трезвости. Убрать алкоголь из продуктовых и иных 
магазинов вообще, а не только с касс. Оставить их 
только в специализированных магазинах и поднять 
цену. Особенно это важно в сельской местности, 
т.к. деревни у нас спиваются. 
Убрать из магазинов не только сильно алкогольную 
продукцию, но и слабоалкогольную. То же касается 
и табачной продукции. Им не место в магазинах 
широкого пользования, куда за продуктами прихо-
дят семьями, и все эти губительные для жизни то-
вары в легкой доступности и у всех на виду! 
Предложение пользователя AlexanderPro 
(поступило на сайт 09.08.2022) 
«33-1. Не допускается выкладка алкогольных 
напитков в месте проведения расчетов с покупате-
лями, а также на (в) торговом оборудовании, непо-
средственно прилегающем к нему, за исключе-
нием:» 

после 23.00 и до 7.00 в слу-
чаях поступления от террито-
риального органа внутренних 
дел заключения о несоответ-
ствии объекта критериям об-
щественной безопасности 
или обращения субъектов 
торговли за согласованием 
режима работы объекта по-
сле 23.00 и до 7.00 до истече-
ния одного года со дня при-
нятия решения о признании 
утратившим силу согласова-
ния режима работы такого 
объекта после 23.00 и до 7.00. 
Следует отметить, что работа 
по преодолению пьянства и 
алкоголизма осуществляется 
Правительством на постоян-
ной и плановой основе. 
Законом об алкоголе установ-
лены запреты и ограничения 
в сфере оборота алкогольных 
напитков. Так, в республике 
запрещена розничная тор-
говля алкогольными напит-
ками в нестационарных тор-
говых объектах, в магазинах 
и павильонах с торговой пло-
щадью менее 50 квадратных 
метров, при осуществлении 
разносной торговли, дистан-
ционной торговли, торговли 
на аукционах, на рынках, че-
рез распространителей и в не-
которых иных случаях. Не 
могут продаваться алкоголь-
ные напитки также в помеще-
ниях учреждений образова-
ния, организаций здравоохра-
нения, в физкультурно-спор-
тивных сооружениях, в зда-
ниях, где расположены госу-
дарственные органы, возле 
религиозно-культовых со-
оружений и др., запрещено 
оказание услуг по доставке 
алкогольных напитков физи-
ческим лицам. 
Законом об алкоголе закреп-
лено право местных исполни-
тельных и распорядительных 
органов принимать решения 
об ограничении времени про-
дажи алкогольных напитков 
в дни проведения выпускных 
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Предлагаю максимально от кассы отодвинуть алко-
голь, то есть поставить в самый дальний угол мага-
зина. 
Исключение площадью 400 квадратных метров 
убрать. Во всех магазинах, где возможно – в даль-
ний угол. 
Предложение пользователя Елена 
(поступило на сайт 11.08.2022) 
ПРЕДЛАГАЮ дополнить Правила № 703 пунктом 
33-1 следующего содержания: 
”33-1. В месте проведения расчетов с покупате-
лями, а также на (в) торговом оборудовании, непо-
средственно прилегающем к нему, не допускается 
выкладка: 
алкогольных напитков и слабоалкогольных напит-
ков (с объемной долей этилового спирта не более 7 
процентов), 
пива, 
табачных изделий, 
электронных систем курения, 
жидкостей для электронных систем курения, 
систем для потребления табака, 
нетабачных никотиносодержащих изделий, 
Предложение пользователя MSERGEY 
(поступило на сайт 12.08.2022) 
Комментарий к: «дополнить Правила № 703 пунк-
том 33-1 следующего содержания: 
«33-1. Не допускается выкладка алкогольных 
напитков в месте проведения расчетов с покупате-
лями, а также на (в) торговом оборудовании, непо-
средственно прилегающем к нему, за исключе-
нием...». 
Предложения: 
Спиртосодержащие жидкости не должны прода-
ваться в продуктовых магазинах (тем более в малых 
магазинах площадью менее 400 кв.м. 
Так как сегодня в городах нарушен баланс сфер 
жизнедеятельности: торговые сети в каждом дворе 
микрорайонов (с вредными для здоровья товарами 
- алкоголь и табак); почти у каждого человека сего-
дня смартфон (умный компьютер); отсутствует во 
дворах благоустройство с комплексными спортив-
ными площадками, привлекающими заниматься 
физкультурой молодёжь и взрослых. Поэтому сего-
дня в городе легче всего купить и употребить 
спиртное и потрать время в смартфоне, чем за-
няться укреплением и профилактикой здоровья. 
Спиртное – это не продукты питания, спиртное – 
это вредная для здоровья человека жидкость. До-
ступность и продажа спиртного в магазинах обще-
ственного питания способствует алкоголизации 
населения, формирования и распространения вред-
ных привычек среди молодёжи и взрослых, приво-
дит к ухудшению демографии (об этом говорят 
цифры: за последние 30 лет население Беларуси со-

вечеров в учреждениях обра-
зования, а также мероприя-
тий, направленных на пропа-
ганду здорового образа 
жизни, профилактику пьян-
ства и алкоголизма, борьбу с 
ними.  
Государственной програм-
мой «Здоровье народа и де-
мографическая безопасность 
Республики Беларусь» на 
2021 – 2025 годы», утвер-
жденной постановлением Со-
вета Министров Республики 
Беларусь от 19 января 2021 г. 
№ 28, отмечено, что в соот-
ветствии с методикой, приме-
няемой в международной 
практике, потребление заре-
гистрированного алкоголя 
в возрасте 15 лет и старше в 
абсолютном алкоголе в 2010 
году составляло в Респуб-
лике Беларусь 13,3 литра, а 
2019 году – 10,5 литра. За по-
следние 5 лет отмечено сни-
жение общего числа пациен-
тов с синдромом зависимо-
сти от алкоголя, находящихся 
на диспансерном наблюде-
нии, на 7,6, в том числе среди 
женщин на 9,4 процента. 
Ключевыми направлениями 
деятельности, которые позво-
лят решить поставленные за-
дачи, являются создание со-
циальных и медицинских 
предпосылок для уменьше-
ния потребления населением 
алкоголя, информационное 
воздействие на население в 
целях предоставления пол-
ной и исчерпывающей ин-
формации о вреде чрезмер-
ного употребления алкоголя, 
формирования культуры по-
требления алкогольных 
напитков. 
Одним из ожидаемых резуль-
татов реализации указанной 
Государственной программы 
является снижение потребле-
ния алкоголя до 9,8 литра на 
душу населения в возрасте 15 
лет и старше. 
Полагаем, что усилия по 
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кратилось с 10 млн до 9,5 млн и не подымается бо-
лее. В результате распространения и доступности 
спиртного люди ведут неактивный и нездоровый 
образ жизни с вытекающими негативными послед-
ствиями для общества и государства: низкая соци-
альная и созидательная активность, низкое каче-
ство жизни. 
Употребление спиртного и сигарет в любом коли-
честве разрушает естественный иммунитет и де-
лает человека уязвимым перед простейшими, об 
этом понимают все здравомыслящие люди, об этом 
говорит статистика болезней, смертей, разбоев, раз-
водов – всё это происходит в нетрезвом состоянии 
или после употребления. 
Сегодня в 21 век глобальных вызовов государству 
нужны здоровые, трезвые и разумные люди, спо-
собные мыслить и приносить пользу с гражданской 
позиции, иначе этим воспользуются оппоненты по 
переделку мира и государств, на что они и рассчи-
тывают. 
Разумные и чистые помыслы только у людей, кото-
рые ведут трезвый и здоровый образ жизни, и они 
понимают. 
Алкоголь уже давно в прошлом. Пришло время се-
годня жить трезво, продвигать и популяризировать 
здоровый образ жизни, а для это этого в продукто-
вых магазинах с продуктами питания не должно 
находиться в зоне видимости вредных товаров. 
Предложение пользователя Zukass 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
1. Высказать поддержку предлагаемым мерам по 
ограничению продажи алкоголя. 
3. Предложить сузить перечень исключений (т.е. за-
претить продажу алкоголя в прикассовых зонах в 
маленьких, сельских и автомагазинах, объектах об-
щественного питания) 
Предложение пользователя Надежда 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
1. Кроме предложенных мер по ограничению алко-
голя необходимо сократить перечень исключений. 
Алкоголь не должен продаваться в прикассовой 
зоне в магазинах до 400 м2 площади, в сельских ма-
газинах и в автомагазинах. 
Предложение пользователя ГРАНЯ 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
Поддерживаю предлагаемые меры по ограничению 
продажи алкоголя. 

борьбе с избыточным потреб-
лением алкогольных напит-
ков следует активизировать 
путем проведения исследова-
ний психологов, психиатров 
в целях выявления первопри-
чин чрезмерного употребле-
ния алкогольных напитков и 
пива (в том числе в молодеж-
ной среде), а также путем ши-
рокого информирования мо-
лодежи (в учебных учрежде-
ниях, в средствах массовой 
информации) о последствиях 
злоупотребления алкоголь-
ных, слабоалкогольных 
напитков и пива, воспитания 
культуры их употребления, 
формирования в обществе та-
ких социальных ценностей 
как здоровый образ жизни и 
активная жизненная позиция, 
а также привлечения населе-
ния к участию в социально-
культурных проектах и т.д. 
В соответствии с частью пя-
той пункта 3 Положения о 
государственном регулиро-
вании производства, оборота 
и потребления табачного сы-
рья и табачных изделий, про-
изводства, оборота и исполь-
зования электронных систем 
курения, жидкостей для элек-
тронных систем курения, си-
стем для потребления табака, 
утвержденного Декретом 
Президента Республики Бе-
ларусь от 24.01.2019 № 28, в 
витринах, на (в) ином торго-
вом оборудовании не допус-
кается открытая выкладка та-
бачных изделий (их образ-
цов), жидкостей для элек-
тронных систем курения (их 
образцов), за исключением 
витрин, иного торгового обо-
рудования магазинов беспо-
шлинной торговли. Инфор-
мация о табачных изделиях, 
жидкостях для электронных 
систем курения, реализуемых 
в торговых объектах, объек-
тах общественного питания, 
может размещаться в виде пе-
речня табачных изделий, 



7 
 

Струк-
турный 
элемент 
проекта 

Содержание замечаний и (или) предложений Результат рассмотрения замечаний и (или) 
предложений 

Обоснование (в случае 
неучета) 

Редакция (в 
случае учета) 

жидкостей для электронных 
систем курения с указанием 
их наименования и цены. 
Требования к оформлению 
перечня табачных изделий, 
жидкостей для электронных 
систем курения, а также к по-
рядку их продажи устанавли-
ваются Правилами № 703. 
Также Правилами № 703 вве-
дены отдельные ограничения 
и запреты продажи никоти-
носодержащих изделий. 

пункт 33-
1 под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Андрей123 
(поступило на сайт 06.08.2022) 
Алкоголь на кассах не должен продаваться. 

С этой целью и подготовлен 
проект. 

 

пункт 41 
под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Dzmitt 
(поступило на сайт 07.08.2022) 
В пункте 41 добавить обязательное указание веса 
конечного продукта. 
Имеется в виду обязательно указывать вес товара 
вместо «пицца 32 сантиметра», «кебаб XX». 

Абзацы второй и двенадца-
тый части второй пункта 10 
Правил предусматривают 
обязательное указание как 
наименования товаров, про-
дукции общественного пита-
ния, так и их количество 
(масса, объем, длина, пло-
щадь) или комплектность то-
варов. 

 

пункт 33-
1 под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Елена 
(поступило на сайт 11.08.2022) 
ПРЕДЛАГАЮ дополнить подпункт 33-1 проекта 
следующими товарами: 
 энергетические напитки, игральные карты, кон-
структивно сходные с пневматическим и метатель-
ным оружием изделия (пневматические пистолеты, 
револьверы и винтовки, луки и арбалеты, за исклю-
чением игрушек), 
эротическая продукция, продукция, содержащей 
элементы эротики, насилия и жестокости, 
продукция по сексуальному образованию и поло-
вому воспитанию, 
пиротехнические изделия бытового назначения, 
ядохимикаты, горючие жидкости. 
Без исключений. 
Не надо на кассах (в местах расчетов) устраивать 
выставку соблазнов, особенно для детей и подрост-
ков. 
Такая продукция должна быть в специальных мага-
зинах, специальных отделах, на уровне или выше 
глаз взрослого человека. 

В соответствии с Государ-
ственной программой «Здо-
ровье народа и демографиче-
ская безопасность» на 2021 – 
2025 годы», утвержденной 
постановлением Совета Ми-
нистров Республики Бела-
русь от 19.01.2021 № 28, за-
прет в части ограничения 
продажи энергетических 
напитков заключается только 
в запрете их продажи несо-
вершеннолетним лицам в 
возрасте до 18 лет. 
Игральные карты использу-
ются не только для азартных 
игр. В связи с чем нет основа-
ний для запрета их продажи 
Пиротехнические изделия в 
соответствии с Правилами № 
703 продаются только быто-
вого назначения следующих 
классов опасности: I, II, IIIа и 
III. При этом такие изделия 
не продаются в торговых объ-
ектах, расположенных в под-
вальных этажах капитальных 
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строений (зданий, сооруже-
ний), на автозаправочных 
станциям. При их продаже 
используется выкладка, при 
которой покупатель не имеет 
прямого доступа к этим изде-
лиям. Запрещена продажа пи-
ротехнических изделий без 
инструкции по их примене-
нию и без упаковки изготови-
теля, а также введены иные 
ограничения 

подпункт 
1.2 про-
екта 

Предложение пользователя Игорь Борисёнок 
(поступило на сайт 09.08.2022) 
Из-за случаев продажи фальсифицированных весо-
вых творога и масла необходимо запретить их 
продажу на рынках. 

Не учтено. За фальсифициро-
ванные товары следует при-
влекать к ответственности, а 
не лишать права покупателей 
приобретать качественные 
товары на рынке. 

 

подпункт 
1.2 про-
екта 

Предложение пользователя РБ Сергей Василье-
вич 
(поступило на сайт 12.08.2022) 
Может ли МАРТ привести хотя бы один пример, 
когда «запрет» в торговле решил какую-либо про-
блему, кроме передела рынка? 
Я говорю конкретно про запрещение торговли на 
«рынках» таких товаров, как - "Творог и творож-
ные изделия, масло из коровьего молока, маргари-
новая продукция, не расфасованные изготовите-
лями в потребительскую упаковку" предусмотрен-
ных проектом данного постановления. 
В обосновании проекта данного постановления ска-
зано, что МАРТ обратило внимание на некоторые 
публикации в СМИ, например, на публикацию на 
портале Onliner.by статьи "В Минске продают по-
дозрительно дешевый творог. А это вообще тво-
рог?" 
Замечательно! 
А МАРТ обратило внимание на публикацию на том 
же портале Onliner.by под названием «Работники 
предприятия красили кету и продавали ее под ви-
дом форели»? В статье приведены факты, когда 
производитель реализовывал поддельную продук-
цию «в крупной торговой сети» (!). 
Как становится понятно из данной публикации – ни 
упаковка, ни производитель, ни место реализации 
продукции – не являются гарантией качества това-
ров. В законодательстве Беларуси достаточно и ад-
министративных и уголовных статей, которые 
предусмотрены в случае подобных нарушений. 
Так к чему тогда эти ЗАПРЕТЫ, предусмотренные 
в проекте постановления, направлены против кон-
кретных продавцов? Не являются ли эти запреты 
лоббированием интересов «торговых сетей»? 
Да, казалось бы, что в проекте данного постановле-
ния есть ограничения и для «торговых сетей», но 

В проекте нет запрета на про-
дажу товаров на рынках. В 
целях защиты прав потреби-
телей предусматривается, что 
на торговых местах на рын-
ках творог и творожные изде-
лия, масло из коровьего мо-
лока, маргариновая продук-
ция, в случае если они не рас-
фасованы изготовителями в 
потребительскую упаковку. 
При этом данный запрет не 
распространяется на соб-
ственную продукцию изгото-
вителей, крестьянского фер-
мерского хозяйства и физиче-
ских лиц. 
Запреты и ограничения вво-
дятся в целях зашиты прав 
потребителей и направлены 
на недопущения продажи за-
прещенных к обороту това-
ров, либо ограничению их 
продажи несовершеннолет-
ним гражданам. 
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«ограничение» – это не «запрет». Перенести товар 
из «угла в угол» (подальше от кассовой зоны), это 
не то же самое, что лишить продавца возможности 
реализации целого ВИДА продукции. 
Вообще, многих предпринимателей и руководите-
лей торговых объектов (не относящихся к «сетевой 
торговле») в последние несколько лет возмущают 
действия МАРТ, которые явно направлены на ухуд-
шение положения всех участников рынка, всех 
кроме «сетевой торговли». 
Это и запрет торговли некоторых видов товаров 
под надуманными «благовидными» предлогами, и 
«широко закрытые глаза» МАРТ на явные наруше-
ния Закона Республики Беларусь от 8 января 2014 
г. № 128-З «О государственном регулировании тор-
говли и общественного питания» (далее – Закон о 
торговле) отдельными видами товаров, в частности 
– постоянное, многолетнее нахождение практиче-
ски во всех крупных «сетевых магазинах» в торго-
вом зале овощей и фруктов с явными признаками 
гниения, плесени, нарушения целостности, и т.п., 
несоблюдение сроков и условий реализации това-
ров, продажа хлебобулочных изделий без упа-
ковки, и т.д., и т.п. Хотя на «рынке» за подобные 
нарушения «частника» привлекают к ответственно-
сти. 
А сколько можно напоминать МАРТ об ограниче-
нии скидок и бонусов поставщиков для торговли? 
При скидках 50% и более для отдельных «замеча-
тельных представителей торговли» - ни о какой 
конкуренции не может идти и речи. 
В связи с вышеизложенным, предлагаю: 
1. Изъять из проекта постановления пункты касаю-
щиеся запрета реализации отдельных видов това-
ров на «рынках», как несоответствующие модели 
«рыночной, социально-ориентированной эконо-
мики» в нашей стране и нарушающие фундамен-
тальные принципы конкуренции при реализации 
данных товаров. 
2. Отменить все ранее принятые запреты в отноше-
нии торговли основанные на «типе торгового объ-
екта», его расположении (кроме многоквартирных 
капитальных строений, кроме непосредственно в 
зданиях медицинских и учебных заведений), торго-
вой площади, форме собственности продавца, и 
т.п., если данные торговые объекты способны со-
здать необходимые условия для реализации ЛЮ-
БЫХ товаров, не запрещённых к реализации зако-
нодательством Республики Беларусь. 
3. Принять, наконец-то, меры, для ограничения тор-
говых скидок/бонусов поставщиками. 
4. Напомнить руководству МАРТ, что запреты и 
ограничения - не являются рыночными механиз-
мами развития торговли. В результате, подобные 
меры приводят к подорожанию товаров для потре-
бителя, сужают ассортимент товаров, нарушают 
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сложившиеся логистические отношения, усили-
вают монопольное положение для отдельных пред-
ставителей торговли. 

Предложения по продаже продукции сексуального назначения 

Пункт 
33-1 под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Zukass 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
2. Предложить также убрать из прикассовых зон: 
а) продукции сексуального образованию и поло-
вого воспитания (презервативы 
б) продукцию сексуального назначения (всякие 
гели-смазки и лубриканты) 
в) тест-полоски для определения беременности 
Предложение пользователя Надежда 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
2. Также в прикассовой зоне необходимо запретить 
продажу: 
продукции сексуального образования и полового 
воспитания (в частности, презервативы); 
продукция сексуального назначения (всякие лубри-
канты и интимные гели-смазки); 
тесты-полоски и прочие для определения беремен-
ности 
иные товары с элементами эротики. 
3. Включить пункт следующего содержания: «в вы-
кладке товаров, в том числе на сайтах интернет-ма-
газинов, товаров, предназначенных для разных воз-
растных категорий, учитывать особенности вос-
приятия детской и подростковой аудиторией». 
Предлагаемые меры направлены на защиту семей-
ных ценностей, защиту детей от информации и про-
дукции, которая может нанести ущерб здоровью и 
развитию детей. Вопрос по алкоголю очевиден, по-
скольку уровень потребления алкоголя в Беларуси 
один из самых высоких по мировым меркам. 
Что касается презервативов, интимных гелей-сма-
зок и проч - имеет смысл вообще запретить про-
дажу таких товаров, кроме специально предназна-
ченных для этого торговых объектов. Это возмути-
тельно и неприемлемо, что презервативы, интим-
ные гели-смазки (в том числе для анального секса) 
и подобная продукция продается в самой публич-
ной зоне на уровне глаз детей, вперемешку с кон-
фетами. Таким образом дети приобщаются к темам, 
фантазиям и актам, которые не соответствуют дет-
ской психике и физиологии, вредят их здоровью и 
развитию. Данная ситуация усугубляется тем, что 
упаковки презервативов зачастую содержат фразы 
и изображения с откровенной эротикой, двусмыс-
ленными фразами или даже детскими образами. 
Если детское пространство и время законодательно 
защищено некоторых нормах белорусского законо-
дательства (по ТВ, в аудиовизуальной продукции), 
то совершенно непонятно, почему детское про-
странство никак не защищено в выкладке товаров: 

Вопрос запрета продажи пре-
зервативов рассматривался 
МАРТ совместно с Мини-
стерством здравоохранения, 
Министерством культуры и 
Республиканской экспертной 
комиссией по предотвраще-
нию пропаганды порногра-
фии, насилия и жестокости 
(РЭК). 
В соответствии с Инструк-
цией о порядке выпуска, ти-
ражирования, показа, про-
ката продажи и рекламирова-
ния эротической продукции, 
продукции содержащей эле-
менты эротики, насилия и же-
стокости, продукции по сек-
суальному образованию и по-
ловому воспитанию, а также 
продукции сексуального 
назначения, утвержденной 
постановлением Министер-
ства культуры Республики 
Беларусь от 8 мая 2007 г. 
№ 18: 
эротическая продукция – 
продукция, которая содержит 
эротику и эксплуатирует в ка-
честве основной идеи инте-
рес к сексу. В эротической 
продукции тема, идея, ин-
трига и приемы воплощения 
связаны с сексуальными фан-
тазиями и переживаниями в 
отношении людей, человек и 
каждый предмет в ней пред-
ставлены как объекты эроти-
ческих чувств (пункт 2); 
выпуск, тиражирование, по-
каз, прокат, продажа и рекла-
мирование эротической про-
дукции, продукции, содержа-
щей элементы эротики, наси-
лия и жестокости, продукции 
по сексуальному образова-
нию и половому воспитанию, 
а также продукции сексуаль-
ного назначения могут осу-
ществляться только при 

 



11 
 

Струк-
турный 
элемент 
проекта 

Содержание замечаний и (или) предложений Результат рассмотрения замечаний и (или) 
предложений 

Обоснование (в случае 
неучета) 

Редакция (в 
случае учета) 

детские конфеты продаются вперемешку с презер-
вативами и интимными гелями-смазками в прикас-
совой зоне. 
Предложение пользователя ГРАНЯ 
(поступило на сайт 13.08.2022) 
Предлагаю убрать из зон возле кассы: 
а) продукцию по сексуальному образованию и по-
лового воспитания (презервативы); 
б) продукцию сексуального назначения (всякие 
гели-смазки и лубриканты); 
в) тест-полоски для определения беременности. 
Предлагаю сузить перечень исключений (т.е. запре-
тить продажу алкоголя в прикассовых зонах в ма-
леньких, сельских и автомагазинах, объектах обще-
ственного питания). 

наличии экспертного заклю-
чения об отсутствии в про-
дукции элементов пропа-
ганды порнографии, насилия 
и жестокости на каждое 
наименование такой продук-
ции, выдаваемого в порядке, 
установленном законода-
тельством об административ-
ных процедурах (пункт 3); 
продажа печатной эротиче-
ской продукции осуществля-
ется в запечатанных непро-
зрачных упаковках в специ-
ально предназначенных для 
этого местах и помещениях, 
определяемых для этих целей 
местными исполнительными 
и распорядительными орга-
нами (пункт 4); 
продажа продукции сексу-
ального назначения осу-
ществляется только в упако-
ванном виде и только в спе-
циально предназначенных 
для этого торговых объектах, 
размещаемых в соответствии 
с законодательством (пункт 
5). 
По мнению РЭК, презерва-
тив – это медицинской изде-
лие, предназначенное для 
использования в качестве 
средства контрацепции ба-
рьерного типа, а также 
средства защиты от многих 
патогенов, передающихся 
половым путем.  
В этой связи РЭК пришла к 
выводу, что презервативы не 
относятся к эротической про-
дукции, в связи с чем не под-
держивает необходимость 
продажи данных товаров с 
учетом возрастных ограниче-
ний, а также необходимость 
убирать данные изделия из 
прикассовых зон торговых 
объектов. 
Это же касается тестов для 
определения беременности и 
других перечисленных това-
ров. 

подпункт 
1.1 про-
екта, 

Предложение пользователя NAramovich 
(поступило на сайт 13.08.2022) 

Изменения в части упорядо-
чения сделок по отчуждению 
транспортных средств в 

Дополнить 
Правила пунк-
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пункт 85 
под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Обсуждаемый проект имеет узконаправленную 
ориентацию в виде совершенствования регулирова-
ния розничной торговли в части продажи транс-
портных средств (в том числе по договорам ко-
миссии), алкогольных напитков, продажи государ-
ственных символов Республики Беларусь, создания 
условий для покупателей при продаже товаров в ав-
томагазинах. 
Что касается вносимых изменений в виде редактор-
ских правок по тексту проекта постановления – то 
они, кроме пункта о том, что предлагается допол-
нить Правила комиссионной торговли непродо-
вольственными товарами, утвержденные постанов-
лением Совета Министров Республики Беларусь от 
1 июня 2007 г. № 744, пунктом 37 о том, что: «37. 
Расчеты за принятые на комиссию транспортные 
средства допускаются только в безналичной 
форме.» - не вызывают критики (поэтому и обсуж-
даются сейчас на форуме морально-этические ас-
пекты, в основном – не поддерживаемые всеми, на 
торговлю алкоголем и табаками, а не сам текст про-
екта НПА). 
Что касается этого пункта 37 данного проекта НПА, 
то по правилам комиссионной торговли, опреде-
ленных главой 51 Гражданского кодекса Респуб-
лики Беларусь (далее – ГК), расчеты не произво-
дятся за ПРИНЯТЫЕ на комиссию транспортные 
средства, а, в соответствии со ст.881 ГК, комитент 
уплачивает комиссионеру комиссионное возна-
граждение уже после исполнения договора комис-
сии или возмещает затраты, определенные догово-
ром, если транспортное средства не продано, но то-
гда тоже основанием для расчета является не при-
нятие на комиссию, а расторжение сделки и вы-
плата установленных договором денежных сумм. 
Поэтому в пункте 37 словосочетание «Расчеты за 
принятые на комиссию транспортные средства» 
следует заменить на «Расчеты в рамках исполнения 
договора комиссии транспортных средств», в 
остальном – по тексту проекта. 
Вместе с тем, при обсуждении данного проекта по-
становления Совета Министров Республики Бела-
русь, хотелось бы выразить общее мнение боль-
шинства неравнодушных к вопросу правового ре-
гулирования торговли у нас в стране. 
В настоящее время основной задачей в области и 
розничной, и оптовой торговли, как мне представ-
ляется, является проведение кодификации торго-
вого законодательства. У нас есть кодексы о куль-
туре, об образовании, и другие – но нет соединяю-
щего все нормативные правовые акты в области от-
ношений, в которой задействованы все граждане, 
кодекса о торговле (или коммерческого кодекса, 
как он называется в некоторых странах). Это дей-
ствительно повысит эффективность правового ре-

настоящее время регулиру-
ются Указом Президента Рес-
публики Беларусь от 15 ок-
тября 2007 г. № 504 «О неко-
торых мерах по упорядоче-
нию сделок по отчуждению 
транспортных средств», 
нормы которого не являются 
предметом регулирования 
обсуждаемого проекта. 
18 июля 2022 г. в этот Указ 
внесены изменения Указом 
Президента Республики Бе-
ларусь от 18 июля 2022 г. № 
246, пунктом 9 которого уста-
новлено, что проведение 
юридическими лицами, ин-
дивидуальными предприни-
мателями расчетов с физиче-
скими лицами, в том числе по 
договору комиссии, а также 
физическими лицами расче-
тов с юридическими лицами, 
индивидуальными предпри-
нимателями за отчуждаемые 
транспортные средства до-
пускается только в безна-
личной форме. 
Пунктом 2 Указа № 246 Со-
вету Министров Республики 
Беларусь поручено в шести-
месячный срок обеспечить 
приведение актов законода-
тельства в соответствие с 
этим Указом и принять иные 
меры по его реализации, в 
том числе признать утратив-
шей силу счет-справку. 
 
 
 
 
В части кодификации торго-
вого законодательства сле-
дует отметить, что Закон о 
торговле не регулирует дого-
ворные отношения. Это пре-
рогатива Гражданского ко-
декса. Кроме того, по отдель-
ным группам товаров дей-
ствуют специальные законо-
дательные акты, которые ре-
гулируют не только тор-
говлю, но и производство, 
импорт, экспорт, квотирова-

том 37 следу-
ющего содер-
жания: 
«37. Расчеты 
за принятые 
на комиссию 
транспортные 
средства, 
за исключе-
нием двигате-
лей, кузовов, 
кабин, шасси, 
рам к ним, до-
пускаются 
только в без-
наличной 
форме.». 
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гулирования торговых отношений. Потому как дей-
ствующий Закон о торговле определяет государ-
ственную торговую политику, но не решает суще-
ствующие проблемы в области договорного регу-
лирования торговых отношений. В особенности в 
отношении оптовой торговли, допустим, в отноше-
ниях оптовой торговли непродовольственными 
группами товаров. 
Даже в данном конкретном проекте: вносятся изме-
нения по трем направлениям (пункт 1) – и в 3 раз-
личные нормативные правовые акты. Разве не 
должно быть регулирование связанных по сути 
правоотношений в одном НПА? 
Также необходимо, на мой взгляд, законодательное 
закрепление новых, с учетом реалий времени, дого-
ворных форм, отражающих специфику торговли, 
таких как: дистрибьюторской, оптовой купли-про-
дажи, маркетинга, в области электронной торговли, 
а также иных правил, отражающих особенности за-
ключения, изменения и расторжения торговых до-
говоров, исполнения договорных обязательств. 
В заключении, отмечу, что Межпарламентская Ас-
самблея государств - участников СНГ постановле-
нием от 03.12.2009 № 33-24 приняла Модельный 
Торговый кодекс для государств - участников СНГ, 
носящий рекомендательный характер. 

ние, декларирование, марки-
ровку, ценообразование и 
другие вопросы по отдель-
ным товарам. Законодатель-
ство о производстве также ре-
гулирует отдельные вопросы 
поставки выпущенной про-
дукции, продажи неиспользу-
емого оборудования при осу-
ществлении деятельности в 
сферах, не связанных с тор-
говлей и т.д. 
Объединение всех этих 
направлений торговли и об-
щественного питания не це-
лесообразно. 

подпункт 
1.1 про-
екта, 
пункт 85 
под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Алексей Шульга 
(поступило на сайт 13.08.2022) 

К сожалению, вопросы продажи товаров не исчер-
пываются только проблемами продажи транс-
портных средств (в том числе по договорам ко-
миссии), алкогольных напитков, продажи государ-
ственных символов Республики Беларусь, продажи 
товаров в автомагазинах. В связи с чем представля-
ется целесообразным принятие отдельного закона о 
торговле, который регулировал бы отношения, воз-
никающие между лицами, осуществляющими тор-
говую деятельность, или с их участием (торговые 
отношения), и отношения, связанные с государ-
ственным регулированием торговой деятельности. 
Большинство норм Закона о торговле направлены 
на регулирование правоотношений, возникающих в 
процессе торговли продовольственными товарами. 
Например, пункт 7 статьи 19 названного Закона со-
держит прямой запрет на установление субъектом 
торговли, осуществляющим розничную торговлю 
продовольственными товарами, посредством за-
ключения гражданско-правовых договоров с по-
ставщиками продовольственных товаров, возна-
граждений за осуществление субъектом торговли 
операций, относящихся к торгово-технологиче-
скому процессу, в том числе за выкладку продо-
вольственных товаров в торговом зале и на торго-
вом оборудовании. 

 
 
Таким взаимоотношения ре-
гулируются Законом Респуб-
лики Беларусь от 8 января 
2014 г. № 128-З «О государ-
ственном регулировании тор-
говли и общественного пита-
ния». 
Почему регулируются 
именно продовольственные 
сети? Потому, что такой кон-
куренции как в продаже про-
дуктов питания нет для 
рынка непродовольственных 
товаров. Практически во всех 
продовольственных магази-
нах продают молоко. Покупа-
тель делает выбор в зависи-
мости от жирности и объема 
упаковки, иногда от произво-
дителя. Кроме того, значи-
тельная часть магазинов при-
надлежит сетевикам, которые 
имеют значительную рыноч-
ную силу. 
В непродовольственной тор-
говле ситуация иная: здесь 
меньше сетевиков (в основ-
ном в виде сетей фирменной 
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Струк-
турный 
элемент 
проекта 

Содержание замечаний и (или) предложений Результат рассмотрения замечаний и (или) 
предложений 

Обоснование (в случае 
неучета) 

Редакция (в 
случае учета) 

В результате права производителя (поставщика) 
продовольственных товаров, при реализации про-
дукции через розничные торговые объекты, защи-
щены на законодательном уровне, в отличие от 
производителей непродовольственных товаров, ко-
торые сталкиваются с предоставлением субъектами 
розничной торговли преимуществ определенным 
товарам (преимущество, кроме прочего, может 
быть выражено в эксклюзивной или иной подобной 
выкладке товаров). 
Ненадлежащее размещение отечественных непро-
довольственных товаров на полках торговых сетей 
(в самом низу (практически на уровне пола), и в 
других труднодоступных для покупателя местах), 
являющееся навязыванием определенного товара, 
которое лишает потребителя права свободного вы-
бора товара, противоречит  нормам ст.10 Закона 
Республики Беларусь от 09.01.2002 № 90-З «О за-
щите прав потребителей», предусматривающим, 
что установление каких-либо преимуществ, пря-
мых или косвенных ограничений при выборе то-
вара (работы, услуги) не допускается, за исключе-
нием преимуществ или ограничений, предусмот-
ренных законодательством.   
Торговая надбавка на отечественные товары уста-
навливается выше, чем на импортные. В итоге бо-
лее низкие цены на товары отечественных произво-
дителей превращаются в более высокие по сравне-
нию с импортом на полках торговых сетей и, соот-
ветственно, плохо реализуются. 
На данный момент в белорусском законодательстве 
отсутствует прямое регулирование вопросов при-
менения торговых премий (бонусов). Еще в 2016 
году Министерством торговли была инициирована 
работа по подготовке к принятию Указа «О некото-
рых вопросах ограничения размеров торговой пре-
мии (бонуса) и платы за оказание услуг по продви-
жению товаров», которым предусматривалось что 
совокупный размер торговой премии (бонуса), а 
также платы за оказание услуг по продвижению то-
варов по договорам возмездного оказания услуг, 
определяется по соглашению сторон, но не может 
превышать десяти процентов от цены приобретен-
ных (реализуемых) продовольственных товаров 
(без учета НДС и акцизов). И даже в этом случае 
предполагалось урегулировать правоотношения, 
связанные с реализацией только продовольствен-
ных товаров, стоит отметить, что Указ так и не был 
принят. Следовательно, в целях правового решения 
вышеизложенных и многих других проблем реали-
зации любой (как продовольственной, так непродо-
вольственной) продукции производителей, необхо-
димо принятие единого закона о торговле, закреп-
ляющего принципы и нормы правового регулиро-
вания, связанных с торговой деятельностью обще-
ственных отношений, как наиболее важных. 

торговли производителей 
или субъектов, получивших 
право   продажи товаров кон-
кретного производителя 
(производителей) с использо-
ванием товарного знака (то-
варных знаков) или фирмен-
ного наименования этого 
производителя, в том числе 
на условиях договоров ком-
плексной предприниматель-
ской лицензии (фран-
чайзинга), продается разный 
ассортимент товаров, разли-
чающийся как по производи-
телям, так и по ассортименту, 
моделям, фасонам, размерам, 
расцветкам и т.п. 
 
Подготовлен проект Закона, 
предусматривающий внесе-
ние изменений в Закон о тор-
говле. В части взаимоотно-
шений поставщика продо-
вольственных товаров и 
субъекта торговли преду-
смотрено, что поставщик 
вправе предоставлять субъ-
екту торговли вознагражде-
ние в связи с приобретением 
им у этого поставщика опре-
деленного количества продо-
вольственных товаров, за 
оказание услуг по продвиже-
нию продовольственных то-
варов и (или) логистических 
услуг. Размер указанных воз-
награждений не учитывается 
при определении цены про-
довольственных товаров. Со-
вокупный размер вознаграж-
дения не может превышать 
пять процентов от цены при-
обретенных продовольствен-
ных товаров. Определен по-
рядок его расчета. 
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Струк-
турный 
элемент 
проекта 

Содержание замечаний и (или) предложений Результат рассмотрения замечаний и (или) 
предложений 

Обоснование (в случае 
неучета) 

Редакция (в 
случае учета) 

пункт 35-
1 под-
пункта 
1.3 про-
екта 

Предложение пользователя Ассоциация 
(поступило на сайт 13.08.2022) 

Внести следующие дополнения: 
35-1. Выкладка государственных символов Респуб-
лики Беларусь (Государственный флаг Республики 
Беларусь, Государственный герб Республики Бела-
русь), а также иных товаров с использованием их 
изображений производится способами, позволяю-
щими визуально выделить указанные товары от 
других товаров, размещаются на видных местах, на 
уровне глаз, и сопровождается информационной 
надписью: «Государственная символика». 
21. Продавец обеспечивает наличие ценников на 
товары с указанием их наименования, сорта (при 
его наличии), количества, цены за единицу количе-
ства товаров или единицу товаров, включающая 
цену за товар, входящий в потребительскую упа-
ковку, страны происхождения товаров, если иное 
не установлено настоящими Правилами. По усмот-
рению продавца в ценнике может указываться иная 
информация. 

Полагаем предложенные до-
полнения излишними. 

 

 


